FISA DISCIPLINEI
Economie comerciala

2017 — 2018

1. Date despre program
1.1 | Institutia de Tnvatdmant superior Universitatea din Pitesti
1.2 | Facultatea Facultatea de Stiinte Economice si Drept
1.3 | Departamentul Management si Administrarea Afacerilor
1.4 | Domeniul de studii Administrarea Afacerilor
1.5 | Ciclul de studii Licenta
1.6 | Programul de studiu / calificarea Economia Comertului, Turismului si Serviciilor / Economist
1.7. | Forma de invallamant IFR

2. Date despre disciplina

2.1 |Denumirea disciplinei Economie comerciala

2.2 |Titular disciplina (coordonator disciplind)

2.3 |Titularul activitatilor de seminar

2.4 |Anuldestudii | Il [2.5 [Semestrul | 2 | 2.6 |Tipul de evaluare | E | 2.7 |Regimuldisciplinei | O
3. Timpul total estimat

3.1 [Total ore din planul de inv. | 44 | 32 ] DincareSI | 22 ]| 33 [ SE/ST/L/P 22

Distributia fondului de timp alocat studiului individual ore

Studiu dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 44

din care:

- Echivalent ore curs forma IF 22
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 30
Pregatire seminarii, teme, referate, portofolii, eseuri 22
Tutorat 2
Examinari 2
Alte activitati (comunicarea bidirectionala cu titularul de discipling) 3
3.4 | Total ore studiu individual 103
3.5 | Total ore pe semestru 125
3.6 | Numar de credite 5

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

anul | sau in sem. 1 al anului Il.

Cunoasterea elementelor de Economie, Economia intreprinderii, Antreprenoriat in
4.1 De curriculum comert, turism si servicii, Marketing, Fundamentarea stiintei marfurilor — studiate in

4.2 | De competente Capacitati de analiza, sinteza, gandire divergenta

5. Conditii (acolo unde este cazul

5.1 | De desfagurare a cursului » Materialul de studiu este realizat in tehnologie ID/IFR

- Dotarea corespunzatoare a salii de seminar

- Participarea studentilor la seminarii

- Sustinerea testelor de verificare

- Respectarea termenelor de predare a temelor de casa

5.2 | De desfagurare a seminarului

6. Competente specifice vizate

C.2. Comercializarea produselor / serviciilor — 2 PC
C.3. Gestionarea relatiilor cu clientii si furnizorii— 2 PC
C.5. Asigurarea calitatii prestatiilor in comert, turism si servicii— 1 PC

transversale | profesionale

Competente | Competente




7. Obiectivele disciplinei

7.1. Obiectivul Intelegerea conceptului i a conllinutului disciplinei ,,Economie Comerciald”, precum i
general al dezvoltarea abilitatilor si competentelor specifice utilizarii a instrumentarului specific
disciplinei domeniului.

7.2. Obiectivele A. Obiective cognitive

specifice - Familiarizarea cursantilor cu terminologia, precum si cu fenomenele si procesele

economice specifice disciplinei Economie Comerciala;

- Dezvoltarea abilitatilor si competentelor specifice utilizarii adecvate a instrumentarului
specific domeniului ,,Economie Comerciala”;

- Dezvoltarea capacitatii de analiza si sinteza a fenomenelor si proceselor economice
in ansamblu, analiza mediului de afaceri si mercantizarea optima a spatiilor de
vanzare.

B. Obiective procedurale

- Intelegerea rolului comertului in cadrul economiei nationale;

- Intelegerea si aplicarea principiilor economice privind adaptarea ofertei la
particularitatile purtatorilor de cerere;

- Optimizarea distributiei marfurilor;

- Localizarea si mercantizarea unui spatiu de vanzare;

- Planificarea judicioasa, organizarea si controlul diferitelor operatiuni de comert;

- Eficientizarea tranzactiilor comerciale.

C. Obiective atitudinale

1. Respectarea normelor de deontologie profesionala (a codului deontologic),
fundamentate pe optiuni valorice explicite, specifice specialistului in comer(J;

2. Cooperarea in echipe de lucru pentru eficientizarea activitallii de comer(J;

3. Evitarea anumitor erori in activitatea de comer(;

4. Urmarirea corecta a etapelor derularii tranzac(liilor comerciale.

8. Continuturi

(8u1n| tséttlijggji:qnvgra:g:)al echivalent ore curs de la forma I.F. L\lrré Metode de predare Regﬁzgrﬁg; o

U1 |Comeriul (i [tiin(la economica. Evolullia, locul (i 2
rolul comerJului in activitatea economica Li sociala.

U2 |Cererea Li oferta de marfuri 2

32 :.'e,.ul, fallctorvde e.ChlllbI’U intre cerere [li oferta ‘21 . UtiIizarefaciIité’gi Matgri.alullji didgi:t.ic este

istribulia marfurilor platforma e- divizat in unitati de

U5 [Organizarea activitdlJii de depozitare. Atributele | 2 learning (chat, studiu, care faciliteaza
punctului de vanzare. forum) invatarea graduala si

U6 [Tehnologia amenajarii  magazinului.  Practica 2 | * E-mail structurats
merchandisingului. e Consultatii

U7 |Promovarea comerciala.

us

Contingenta dintre forta de vanzare si activitatea 4
comerciala. Eficienta sociald a activitatii comerciale.
Responsabilitatea si etica corporativa.
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. . . Nr. Observatii
.2. Seminar: Aplicallii M redar T
8.2. Seminar: Aplica ore etode de predare Resurse folosite
1. | Prezentarea obiectivelor disciplinei, a competentelor
vizate, distribuirea temelor de casa. Comertul - obiect >
al stiintei economice, forma a schimbului in economie
si ramura a economiei nationale in cadrul acestei [edinile
2. | Influentele factorilor economici, demografici si 4 . . | se stabilesc obligalliile de
psihologici asupra cererii si a ofertei de marfuri Exercillii de reflec’lie;| seminar ale studentlilor (i
3. | Politici privind vanzarile de marfuri p_|dlalogul conversa 1a| se precizeaza criterile co
4. |Tehnici de mercantizare 4 | euristica; dezbatere | yor fi utilizate in evaluarea
5. | Amplasarea si dimensionarea depozitelor rezultatelor inval arii
comerciale. Localizarea punctului de vanzare. 4 Referatul, filJa didactica
Asortimentul de marfuri si servicii.
6. |Promovarea la locul de vanzare 6
Bibliografie:

1. Costandache Mihaela, lonescu A., Tehnici comerciale, Editura Pro Universitaria, Bucuresti, 2012
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2
3
4.
5.
6. Meghisan Flaviu - ,,Economie Comerciald” - suport de curs in format IFR (suport electronic), 2017
7.
8
9
9

. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice, asociatiilor
profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului
1. Intelegerea rolului comertului in cadrul economiei nationale
2. Aplicarea principiilor economice privind adaptarea ofertei la particularitatile purtatorilor de cerere
3. Optimizarea distributiei marfurilor
4. Mercantizarea unui spatiu de vanzare
5. Eficientizarea tranzactiilor comerciale.
Nota: In cadrul programelor de formare continua a personalului didactic va fi evaluat, periodic, gradul de satisfacllie
al reprezentan(Jilor comunitallii academice (i al angajatorilor fal1a de competen(Jele profesionale [Ji transversale
dobéndite de catre absolvenllii programului de studiu

10. Evaluare:
. - I 10.3 Pondere
Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare din nota finala
10.4 Studiu - corectitudinea si exhaustivitatea cunostintelor;
individual, echivalent | - coerenta logica; Evaluarea finala 50 %
curs de la forma I/F - gradul de asimilare a limbajului de specialitate.
e Activitate seminar - evaluarea raspunsurilor la | e Expunerea libera a 10%
intrebarile formulate de catre cadrul didactic [lia | studentului [Ji
participarii active a fiecarui student la rezolvarea | chestionare orala sub
10.5 Seminar studiilor de caz la seminar. forma de dialog.
e Test de verificare e Testare 10%
e Temé de casé - se va evalua gradul de e Evaluarea temei de 30%
fncadrare in cerintele impuse. casa

10.6 Standard minim
de performanta

Cunoasterea principalelor concepte utilizate in economia comerciala

Data completarii

Titular de disciplina,

Titular de seminar,

27 septembrie 2017
Data aprobarii in Consiliul departamentului, Director de departament, Director de departament,
03 octombrie 2017 (prestator) (beneficiar),

Conf. univ. dr. Daniela MIHAI

Director Centru IFR,
Conf. univ. dr. Madalina BRUTU

Conf. univ. dr. Daniela MIHAI



